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글로벌 성공의 특징 – 단계별 확장



미들맨의 시대

• 판매자와 구매자를 연결한 사업.

• 생산자와 소비자 사이에 있는 모든 
비즈니스.

• 일회성의 직거래로는 쌓을 수 없는 
신뢰관계를 미들맨은 수많은 거래를 
통해 쌓을 수 있음.

• 미들맨은 구글, 아마존, 페이스북, 
네이버 같은 플랫폼 기업도 있고 
이베이, 에어비앤비, 우버, 배달의 
민족 등 촉매기업도 있음.

• 각 플랫폼과 사이트에서 활동하는 
1인 기업과 파워 셀러. 

• ‘연결’에 집중하는 미들맨



글로벌 성공의 특징– 네트워크 심화 



월드 옥타의 주요 사업



‘23 중소기업 수출지원 방안



온라인수출패키지 지원



글로벌 유니콘 프로젝트



글로벌 유니콘 프로젝트



‘23 중소기업 수출지원 방안



글로벌 강소기업, 수출유망 중소기업, 수출 두드림기업 지정제도

글로벌 강소기업 1000+



‘23 해외규격인증획득지원사업



수출컨소시엄사업_주관단체_모집



서비스 수출 정책·지원책



전문무역상사 제도



보건의료서비스 수출 강화



K-의료서비스의 해외진출 지원책



수출 패러다임 변화에 대응한 유망품목 육성책



SW 고성장클럽



디지털 혁신기업 수출 경쟁력 강화 지원



글로벌 액셀러레이팅 지원사업



디지털 플랫폼 정부



TIPS프로그램(민간투자주도형 기술창업지원)



글로컬대학



지역혁신중심 대학지원체계(RISE)



K Startup 범부처대회



주요 지원 기관
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